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lis ne pourront plus
dire qu’ils n'étaient pas
au courant.

NOUS SOMMES

CULTUREL

Nous venons de Ia

et avec la création de
Culturel Marseille en 2021, nous
devenons ambassadeurs des
événements artistiques, musicaux
et festifs de la ville en les
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TROIS MEDIAS
PURE PLAYERS SURINSTAGRAM

Culturel Marsellle
Culturel Lyon
Culturel Paris
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NOUS PORTONS UNE JEUNESSE ” _
LIBRE, CURIEUSE ET ENGAGEEﬁ& e | [l

Notre audience aime la culture, la musique, le cinéma, les arts K4
et sort a des évenements gque nous lui recommandons. o
En 5 ans, nous avons créeé trois communautes engagees dans  f—
les trois plus grandes villes de France.
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culturel_marseille

A MARSEILLE
D) = = EN

Culturel Marseille

Cultural centre
. Agenda, musique, féte, sorties & culture. @

- Tu ne pourras plus dire que tu n'étais pas au courant!

<& ... more

See Translation

ar:a) , Followed by lalie.grn, culturel_paris
2 3’ and 68 others

100k 1000 60k

reach par mois followers en plus par mois | vues de stories par mois

84% 18-34 ANS
61% FEMME

092% MARSEILLAIS
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6k

personnes touchées par post en moyenne

2,3%

taux d'engagement moyen

Nous performons et engageons grace a
la qualité de notre contenu, la confiance
dans la curation, lusage de Ia
plateforme Instagram et I'animation de
notre communauté.

MEDIAKIT 2024 Page 5



NOS
METIERS
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NOUS SOMMES

LaViledeMarseilelance un appel 4 pro
pour faire renaitre les fétes dgeq?.lﬂ'ﬁel

evenements

D ES — — = delasemaine

du 12 au 18 février

Deux jours de concert 100% rap marseillais
aucoeurdelaFncl‘redela le de Mai.

Référencer les meilleurs événements pour notre
communauté et en étant les premiers sur les
news et annonces pour maximiser le reach.
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NOUS SOMMES
DES

Bonifier le contenu et son reach en le rendant
créatif dans le fond et la forme tout en suivant les
exigences de la plateforme.

9k vues
i * 10% de taux d'engagement
Le Deltaan la venue du

i légendaire duo'eléctro francais.

ol Voir les statistiques

@) "ettarelmarsee . _;jAheﬁfe annan(;e?datq@pr.és de Marsellles 4
JUSTICE au Delta Festival. f ... ’daT'l%. tn lleu Ciasse aWMderUNESC%

@) Aimé par luneja.music et 217 autres personnes
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18k vues un théatre antique ?Ivoilé une recette ...
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DISPOSITIFS &
AMPLIFICATION
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News, information, annonce d'evenement, 7k
reportage | review. personnes touchées garanties

b ¥ relais story
- ':t_( l aUtomathue
: Alﬁe:ifea””o'“?e:fa;at;ptés de MaLilIe l
collaboration &
sponsorisation
pPOssSIdle
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Annonce, concours, serie photo, en post fixe ou
carrousel.

s"

CONCOUrs-—=
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méme soir au Théatre de

6k

personnes touchées garanties

BARS DANSANTS

relais story

automatique

collaboration &
sponsorisation

possible
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News, takeover, relais de publication, avec un/des
llens de redirection.

DEMAIN
SOIR

Une péniche aux pieds de Ia Tour Eiffel
accuelille le label parisien Unicorn Records,
pour une soirée Groove The Unicorn, son

nouveau concept club orienté Disco & House.

© GROOVE THE UNION.#003
O Vendredi 28 juillet - 00:00- 06:00
@ 5-16€

A4 © BAL DE LAMARINE

\ Culturel
l@ Pans

ENERGIE ¢
RAVE S90S

Vendredl 'évenement explosif avec deux
grands artistes en pleine exposition, dans un

des clubsau meilleur systeme sonde la ville.

'?EVENT(E

. ' @asso_ pentagon

© Pentagon invite Bliss Inc & Clint
® Vendredi 10 novembre - 23:30-07:00
A 10-16€

L4l © NOUVEAU CASINO

o~ Cuiturel

l ) Paris

DINER

Dégustation

Jeudi 23 novembre, les vins de fappellation
Saint-Joseph investissent FEunoé pour
| un d‘ nerdegustahon“AlllncIuswe"
B

© La Grande Escapade de ’AOC Saint-Joseph
® Jeudi 23 novembre - 19:30 et 20:00

@ 50€
@ Eunoé restaurant, Paris 11

Culturel
r@] ET

(€13{0,0)7 4
CLUB

sous le Palais de Tokyo

~

LaDJ met'r:.atlonaleCamta attendue au
Yoyo ce vendredi : conviée aux plus gros
festivals, “ I‘eooutercestdanser i

+©

1‘)

© Figurativex Groovy C‘lub Larlst'-\

("0 PALAIS DE TOKYO [l
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f@] Paris
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1,9k

pPersonnes touchees garantles

0,8%

d’interaction

avec liende
redirection
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DERNIERS
PROJETS
MARSEILLAIS
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DELTAFESTIVAL %

Communication
Production de contenus
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_ UN PACK DE COMMUNICATION
AVEC POST, STORY ET CONCOQURS
_10 000 PERSONNES TOUCHEES

_ 9% DE TAUX D’ENGAGEMENT POUR

LE JEU CONCOURS
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Couverture médiatique du festival
Marsatac aupres de la communaute
de Culturel Marsellle.

Accompagnement
Communication
Creation de contenus

_PACK AVEC JEU-CONCOURS + POST

MK COMPTES TOUCHES AU TOTAL

_LA COMMUNAUTE CULTUREL MARSEILLE
SURPLACE
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e
ANDIA
:\ A

Objectif de notorieté et de decouverte du
restaurant Andia par la mise en place d'un
Jeux concours.

Communication
Production de contenus

_ MISE EN PLACE DUN JEU
CONCOURS ,
_6 000 PERSONNES TOUCHEES
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TEAM

¢ \ CARL
ROBERT

i L

FONDATEUR
& RESPONSABLE DU
DEVELOPPEMENT

LALIE
GARNIER

;

RESPONSABLE
COMMUNICATION &
PARTENARIATS PARIS

JULIE LEOPOLD LAURA
PILLARD BRIFFOD VICENTE

"

coumUNICATION 8 [l oo /ASSISTANT CONTENT
SARTENARIATS Lyorn, [l COMMUNICATION MANAGER

ENZO
BOTTERO

s

CHARGE DE
DEVELOPPEMENT
MARSEILLE
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Speak soon!

Enzo Bottero
culturel_marseille@outiook.com
0616690801

Culturel



